第四届中国慈展会完美谢幕，资源对接成果122.53亿元
    2015年9月20日，在各主办单位和社会各界共同努力下，第四届中国慈展会完美谢幕。本届慈展会通过创新资源对接方式，完善资源对接标准化服务体系，拓宽资源对接渠道等系列举措，强化提升了展会资源对接的核心价值，使得展会资源对接成果收效显著。本届慈展会的资源对接成果发布如下：
　　一、资源对接的主要成果
　　根据组委会办公室委托的专业机构统计显示，第四届慈展会资源对接相比上一年度都有质的飞跃。
　　一是公益慈善资源对接工作实现标准化、专业化。本届慈展会通过借鉴商业资源对接机制、制定5大类18项慈善资源对接标准、建立慈善资源对接“四大目录”等举措，促进了公益慈善资源对接的专业化、规范化和常态化，确保了公益慈善资源对接的安全、高效、高质。
　　二是公益慈善资源对接总量实现新突破。本届慈展会充分利用现代网络对接技术，打破传统公益慈善事业发展模式中金融与慈善、商业与公益、投资与捐赠之间的界限，有效吸引和集中了大量优质项目和资金，切实落实了慈展会为项目找资源、为资源找项目的核心功能，真正打造了“永不落幕的慈展会”。据统计，本届慈展会共收到资源对接项目申请2588份，到闭幕时已确认共有623个公益项目实现了资源对接，对接总额达122.53亿元，还有部分资金仍在对接中，与去年438个签约对接项目和50.79亿元的对接金额相比，展会对接总金额增幅达141.24%。
　　三是资源对接国际化趋势显现。本届慈展会首次建立国际公益资源对接渠道，同UNSEF(联合国开发署社会企业基金会)、AVPN(亚洲公益创投网络)、新加坡星展银行、日本财团等国际公益资源渠道或平台建立合作交流机制，对接资金涵盖了中国31个省（区）市,以及港澳台地区和5个海外地区，海外慈善资源对接项目20个，对接资金达1651万元。
　　四是首创“社会创投合伙人”计划。本届慈展会创新开展了“社会创投合伙人”计划，以项目资助、公益创投、社会价值投资等方式联结跨界力量，会聚了更多社会慈善资源。据统计，“社会创投合伙人计划”共对接项目55笔，对接金额5446.47万元，涉及青少年儿童（含教育）、医疗卫生、文化艺术、公益支持等9大类项目。
　　二、资源对接成果的统计分析
　　（一）按资助主体统计。第四届慈展会资源对接资助主体多元广泛，囊括了政府及其相关部门、基金会、企业、社会团体、行业协会、民办非企业、港澳台及国际性慈善组织、个人等各界力量。其中，企业捐赠80.64亿元，占对接总金额的65.81%，基金会捐赠25.07亿元，占对接总资金的20.46%，个人捐赠10.7亿元，占对接总资金的8.73%。数据显示，企业、基金会、个人、国际性慈善组织和政府购买服务是本届慈展会资源对接的多元主体。特别是企业捐赠，相比第三届慈展会增幅高达521.74%，企业正成为推动慈善事业发展的生力军，公益创投、公益金融和社会影响力投资等商业与公益融合的创新形式，为公益慈善领域注入了新的活力。
　　此外，从对接资金的区域分布来看，本届慈展会与去年统计结果相似，北京、广东、上海、浙江、江苏等相对发达地区仍是对接资金的主要供给区域。
　　（二）按资金构成统计。本届慈展会单笔对接金额在50万元以下的小额捐赠有1323笔，占资源对接总笔数的57.77%。可见，小额捐赠仍是当前慈善资源对接主要形式。
　　同时，第四届慈展会单笔对接金额在500万元以上的大额捐赠有209笔，占对接总笔数的9.12%，较第三届有了大幅提升，且这209笔大额捐赠中，有70.81%是来自企业捐赠，进一步说明随着现代公益慈善理念的深入传播，崇德向善的全民慈善氛围正在渗透并改变着我们的生活，也逐步改变着企业及其管理人的管理理念，企业开始更加注重自觉履行社会责任，主动将公益慈善融入企业理念，培育企业慈善基因，商业善时代正在开启。
　　（三）按受益领域统计。本届慈展会对接项目涵盖社区发展（含扶贫济困）、青少年儿童（含教育）、灾害管理、医疗卫生、妇幼家庭、文化艺术、公益支持、劳务工人、生态保护、慈善金融、社会发展、残障失能、老年人等13个领域。数据显示，本届对接资金的支持方向主要集中在社会关注度较高的服务领域，即：青少年儿童（含教育）类项目471个，对接资金48.56亿元，占对接资金总金额的39.64%；社区发展类项目1238个，对接资金41.45亿元，占对接资金总额的33.83%；老年人类项目16个，对接资金10.7亿元，占对接资金总额的8.73%。
　　此外，第四届慈展会积极响应国家号召，主动引导中东部地区及各大企业、基金会加大对扶贫济困工作的支持力度，更加突出展会在扶贫济困资配置功能。统计显示，本届慈展会对接到扶贫济困项目有267个，对接金额达32.6亿元，与第三届慈展会的6.97亿元相比，增幅达367.72%。
　　（四）按资源对接方式统计。第四届慈展会的资源对接充分体现了互联网+公益的无限可能。一是对接方式更加多元便利，网络众筹、微信扫码捐赠，以及公益与互联网和商家合作的惠捐模式等新型方式正构建公益慈善新生态。二是对接形式更加新颖丰富，本届慈展会首现房产、股票捐赠等新兴方式，其中，股票对接捐赠金额29.23亿元，占对接资金总额的23.86%，房产捐赠对接金额达1.38亿元，占对接资金总额的1.13%。可见，货币捐赠持续增涨的同时，房产、有价证劵等新兴捐赠形式已初见端倪。三是越来越多的企业家开始通过成立基金会参与公益事业，以专业手段促进公益慈善事业发展。
