第七届中国慈展会今日闭幕
9月22日，历时三天的第七届中国慈展会在深圳落下帷幕。本届慈展会紧扣“聚焦脱贫攻坚、共创美好生活”的主题，以展示交流、研讨会议、资源对接和配套活动四大板块为着力点，在办展思路、办展举措、办展实效、宣传推广、展会服务等方面都迈上了新的台阶，有力促进了慈善扶贫资源的有效对接，发挥了推动慈善事业创新发展和助力脱贫攻坚的积极作用。
本届展会的成果和特点主要有以下四个方面：
一、汇聚慈善力量，讲好脱贫攻坚的“中国故事”。
围绕展会主题，本届慈展会设置了脱贫攻坚主题展馆、消费扶贫展馆和公益体验馆，重点展示了深度贫困地区的特色资源和脱贫需求，展示推介了社会组织、爱心企业等社会力量在参与脱贫攻坚中的典型案例、创新模式和突出成果，为慈善力量参与扶贫工作提供了宝贵的经验借鉴和成功的路径参考，充分发挥了慈展会在助力脱贫攻坚中的平台作用和独特价值。初步统计，本届慈展会吸引了来自全国31个省、自治区、直辖市以及港澳台地区的近1400名代表，791家机构、896个项目和917种消费扶贫产品参展，近19万人次参观展览和参与互动。
二、坚持靶心导向，汇聚脱贫攻坚的“中国力量”。
本届慈展会坚持以“三区三州”等深度贫困地区的需求对接为核心，探索采取“线上”“线下”相结合的资源对接服务模式，着力汇聚脱贫攻坚的“中国力量”。在线上资源对接方面，与腾讯公益等民政部指定的互联网募捐平台合作，为四川省凉山彝族自治州、甘肃省临夏回族自治州、四省藏区及罗霄山片区等地的28个慈善扶贫项目，开展资源对接服务。同时，展会优化完善了资源对接服务平台，将持续为参展项目和扶贫产品提供常态化的资源对接服务。在线下资源对接方面，通过项目路演、扶贫产品推介、信息发布和公益拍卖等方式，开展了100余场活动，为扶贫项目和消费扶贫产品链接相关慈善资源。据初步统计，展会期间共有133个扶贫项目实现资源对接，项目对接金额超过58亿元，各类消费扶贫产品实现订单采购超过16亿元，对接总金额逾74亿元。闭馆前，深圳市鑫辉餐饮服务管理有限公司将现场部分展位的消费扶贫产品采购一空，采购总量达6000余吨。
三、引吭时代强音，凝结脱贫攻坚的“中国智慧”。
本届慈展会研讨会议板块紧扣脱贫攻坚的时代主题，分层级、有梯度安排会议，组织开展了一场高端化的国际公益主题研讨会，并围绕社会组织扶贫、企业扶贫、互联网扶贫、媒体扶贫、金融扶贫以及扶贫协作等领域的实践与探索，开展了9场分议题研讨会和8场互动沙龙活动，汇聚了200多位国内外关注减贫脱贫的专家学者，交流分享了脱贫攻坚的中国实践以及全球减贫的经验做法，为汇聚慈善资源和社会力量、助力脱贫攻坚发出了时代强音，为全球减贫事业提供了中国智慧、中国方案。展会期间，中国慈善联合会发布了《2018年度中国慈善捐助报告》；中国首家基金会行业促进组织—深圳市基金会发展促进会揭牌；中国公益慈善项目大赛“社创板”揭牌。
四、夯实品牌活动，合奏脱贫攻坚的“中国乐章”。
在品牌项目活动上，本届慈展会继续举办了中国公益慈善项目大赛、中国公益映像节等配套活动。中国公益慈善项目大赛从1028个申报项目中遴选产生30个金银铜奖项目以及2个新力扶贫特别奖项目；中国公益映像节共收到489部公益影像作品申报，选出了43部优秀影像作品;新增精准扶贫行动精选画展。同时，开展了“美好生活体验馆”“小小公益导览员”“捕捉扶贫小精灵”“公益组织吉祥物巡展”等丰富多彩的展前、展中互动体验活动，并借助信息技术手段开发展会小程序、电子导览图等，进一步提高了展会活力及观展体验感，使展会更加接地气、聚人气、出新彩。
民政部代表主办单位做了总结发言。总结发布会为第七届中国公益慈善项目大赛“社创板”项目、突出贡献单位、优秀合作机构、爱心合作伙伴、优秀参展机构、优秀志愿者和明星公益导览员颁牌，并为慈展会展示设计委员会颁发感谢状。
明年是脱贫攻坚的收官之年，慈展会还将继续围绕“聚焦脱贫攻坚，共创美好生活”的主题，精准定位、持续发力，决胜2020！
