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深圳市中国慈展会发展中心

2016 年度工作总结

一、强化内部治理，打造专业工作团队

一是严格遵照理事会审议通过的《深圳市中国慈展会发

展中心秘书处制度》、《深圳市中国慈展会发展中心财务制

度》、《深圳市中国慈展会发展中心薪酬管理制度》等制度文

件，强化中心内部管理，提升机构能力建设和运转效率。二

是强化中心团队建设，打造专业工作队伍。一年来，中心通

过公开招聘方式面向社会遴选公益人才，不断补充新力量，

使得秘书处现有专职工作人员达 13 人。在此基础上，中心

注重工作队伍的团队建设和继续教育，并结合岗位职能和员

工专业兴趣遴选优质的培训课程，着力提升团队专业素养，

进一步强化中心的凝聚力、向心力和专业运作水平。

二、成功承办第五届中国慈展会，办成了一届更具影响

的慈善年度盛会

第五届慈展会以“以法兴善、助力脱贫”为主题，为参

展机构与参会人员聚集了全球慈善公益领域的先进理念、创

新成果与社会资源，进一步强化和凸显了慈展会在推动慈善

行业创新发展、持续发展和共享发展方面的积极作用。为全

力筹办好第五届慈展会，中心重点做好了文秘、展务、会议、

资源对接和配套活动等相关工作：

（一）着力做好招展、策展工作。
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本届慈展会在通过主办单位下发通知、媒体宣传推介、

定向邀约等原有方式基础上，创新在各地招募专业平台机构

作为慈展会地区合作伙伴，不断提升展会辐射面及在各地的

宣传推介力度。在此基础上，本届慈展会共吸引了 31 个省、

自治区、直辖市和港澳台的 2600 多个慈善组织、企业和个

人，以及 75 个国际公益组织参展参赛，较上届慈展会参展

规模增幅约 11%。

（二）成功承办了国际公益峰会，切实提升了展会研讨

平台的国际影响。

中心在总结往届会议研讨成果的经验基础上，进一步创

新会议研讨模式，按照 TIFP 即跨界、创新、未来、实践的

办会理念，通过外围会议、专题会议、高峰会议和闭门会议

等层级递进的会议形式，建立了议题征集、跨界论证、会议

观察、政策建议和成果落地的会议研讨模式，邀请了国内外

不同领域的专家学者 200 余名进行跨界研讨，成功举办了跨

界多元的国际公益峰会和 11 场分议题研讨会，发出了公益

慈善最强音，切实提升了展会研讨互动平台的国际影响。联

合国秘书长潘基文专门为国际公益峰会发来致辞视频，表达

对展会的关切与祝福，联合国官方微博同步发布相关信息，

这在很大程度上提升了展会在国际社会的知名度与影响力。

（三）优化对接系统，强化展会资源对接的平台功能。

一是为整合利用现代网络对接技术，优化提升资源对接

系统，中心联合相关专业机构策划成立了“中国善网”，建

立了慈善资源供给侧和需求侧对接清单，搭建了慈善资源
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供需双方有效对接的枢纽平台。二是积极开展线下资源对接

活动，引入优质慈善项目和资源，为各类慈善主体和要素资

源提供全方位的宣传、展示、推介等服务，切实提升资源对

接实效和影响力。三是开设慈善 MALL，中心招募了 100 余家

社会组织和企业提供的近万件公益产品，并通过义拍、义卖

和附捐等形式，将社会慈善资源与慈善组织或项目相衔接，

实现资源对接成果的具象化、实体化，让市民在观展的同时

能够以责任消费的形式参与公益、体验公益。

（四）成功承办了慈展会首个社区分会场，有效拓宽了

展会活动空间。

在积极做好主会场相关执行工作的同时，中心还承接了

慈展会首个社区分会场的策划和组织实施工作。通过周密详

实的策划组织，宝安区社区分会场集中展示了丰富多元的社

区慈善文化以及独具特色的公益产品和慈善活动等社区慈

善发展成果，共开展各类公益慈善文化和义拍义卖活动 20

余场，吸引了近 2 万人次的各观展团和市民群众观摩体验，

共成立 11 家慈善冠名基金，对接善款达 480 万元，将社区

分会场办成了一届更接地气、更聚人气、更深入民众的年度

慈善盛会，进一步拉近了慈善与社区民众的距离，提升了公

众参与度，有效拓宽了展会活动空间。

此外，中心还积极做好了展会 VI 设计、慈展会官方网

站、微信等宣传载体的日常运营工作，并整合利用新媒体传

播的优势特点，全方位、多角度、有针对性地为展会进行宣

传造势，为做好展会新闻宣传工作奠定了坚实基础。
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三、积极发挥中心平台功能，不断开拓相关业务工作

（一）承办第三届鹏城慈善奖暨深圳慈善捐赠榜

（2013-2015）编制工作。

为全力做好项目有关工作，中心从 2016 年 1 月起专门

组建了鹏城慈善奖项目小组，通过媒体报道、公益广告等形

式增强宣传力度，持续广泛动员各界积极做好推荐和申报等

工作。在秉持客观公正和严谨负责的工作原则，项目组全面

做好了前期筹备、推荐申报、资料审核、专家评审、媒体发

布和颁奖典礼等各项工作，于 6 月 30 日广东扶贫济困日暨

深圳慈善日当天正式公布了获奖名单，并于 9 月 5 日深圳市

庆祝首个中华慈善日活动现场举行了鹏城慈善奖颁奖典礼。

（二）承接 2016 年深圳慈善日、慈善月主题活动的策

划、组织和实施工作。

每年 6 月 30 日为“广东扶贫济困日暨深圳慈善日”，每

年 7 月为深圳慈善月。为进一步激发和调动社会各界的慈善

参与热情，中心结合慈展会的展前动员和深圳慈善工作的重

点任务，按照“多元参与、联合联动、公开透明”的原则，

发动政府、企业、公益慈善机构、社区居民等多方共同参与，

策划实施了“依法行善、共享发展——《慈善法》主题宣传

暨深圳慈善事业成果展”、“趣微公益、全城参与”活动、“益

动•深圳之互联网+全民公益活动”等系列活动，并联合相关

媒体做好慈善月活动的宣传推广工作。

（三）继续深入开展社会企业认证工作。

中心于 2015 年第四届慈展会期间，联合相关专业机构
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推出了国内首个民间社会企业认证办法，为 7 家社会企业颁

发了首批“民间执照”。在此基础上中心再接再厉，2016年

将认证标准与操作流程进一步优化。认证工作自 3 月启动以

来，共收集建立了全国 300 多个社会企业名录数据库。经过

公开招募共收到 154 份申报意向，较去年增长 233%。经过

严 格的资格审查，最终有包括 1 家金牌社企在内的 16 家中

国好社企通过认证，并在第五届慈展会期间发布社会企业认

证 成果。截至目前，社会企业认证工作累计认证 23 家社会

企业，进一步宣导了社会企业的价值，引导并鼓励了更多的

社会资本关注并支持中国的社会企业发展。


